
 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

18. Nationale Tagung der Marketing Junioren (NJT) 
Die NJT ist die jährliche Tagung des deutschen Marketing-Führungsnachwuchses. 
Initiator ist der Deutsche Marketing-Verband e. V., Ausrichter der jeweilige Marke-
ting Club vor Ort. An drei Tagen diskutieren und erarbeiten die Teilnehmer zwischen 
25 und 35 Jahren gemeinsam mit Partner-Unternehmen Konzepte und Maßnahmen 
zu aktuellen Fragestellungen in Marketing und Vertrieb. Vom 07.-09. September 
2006 fand die Veranstaltung unter der Schirmherrschaft des niedersächsischen 
Ministerpräsidenten in Hannover statt. 
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Aufgabenstellung 
Drei Tage, zwanzig Workshops und 
dazu ein umfangreiches Rahmen-
programm: Die NJT lebt traditionell 
von motivierten Teilnehmern. Ge-
nauso wichtig ist jedoch finanzielle 
Unterstützung: Sponsoren, die 
bereit sind, Workshops zu erwer-
ben oder die Tagung durch Sach-
leistungen zu unterstützen. Auch in 
diesem Kontext gilt deshalb: Die 
Bekanntheit der Veranstaltung 
muss gesteigert und ihr Image als 
Premium-Event zu den relevanten 
Unternehmen in der Region trans-
portiert werden. Insgesamt sollte 
auch das Selbstverständnis Hanno-
vers als moderner Unternehmens-
standort und Dienstleistungsmet-
ropole vorangebracht werden. 

 

Strategie 
„Lebe die Marke, spüre das Pro-
dukt, atme das Branding“: Unter 
diesem Motto findet die NJT 2006 
in Hannover statt. Ein attraktiver 
Wirtschaftsstandort präsentierte 
ein Highlight der Branche. Diese 
Botschaft, die darin steckende 
Begeisterung sowie der Mehrwert 
für die Unternehmen und die Regi-
on Hannover wurden schon im 
Vorfeld durch kontinuierliche Pres-
searbeit sowie begleitende Hinter-
grundinformationen im Bewuss-
tsein der relevanten Zielgruppen 
verankert. PR unterstützt 

Marketing. Die Mischung aus 
Kreativität, Arbeit, Netzwerke 
knüpfen und Spaß haben wurde 
Teilnehmern und Interessierten 
durch regelmäßige Newsletter 
näher gebracht.  
 

Umsetzung insignis  
• Pressearbeit Tages- und  Fach-
presse  

• Vereinbarung von Medienkoope-
rationen 

• Unterstützung bei der Akquise 
von Workshop-Partnern und 
Sachsponsoren 

• Regelmäßige Newsletter auf der 
NJT-Homepage 

• Nachberichterstattung für den 
Deutschen Marketingverband 

 
 

Ergebnis 
Oft befinden sich PR und Marke-
ting in einem Spannungsfeld. „Die 
NJT 2006 ist ein perfektes Bei-
spiel für eine gelungene Verzah-
nung dieser beiden Disziplinen. 
Die Begleitung der Veranstaltung 
durch die insignis GmbH hat ge-
genüber den vergangenen Jahren 
zu einer positiveren Wahrneh-
mung geführt.“ so Guido von 
Schöning, Head des Organisa-
tionsteams der NJT 2006. 


