
 

 

Aufgabe 
Ein neues Navigationsgerät setzt 
Maßstäbe. Das Stand-Alone-System 
„naviflash“ kombiniert alle modernen 
Leistungs- und Komfortmerkmale 
mit einem einmaligen Preis. Vor dem 
tatsächlichen Markteintritt werden 
Produkt und Marke bundesweit „in-
szeniert“. PR übernimmt das erstma-
lige Positionieren und indirekte Ver-
ankern beim Kunden. Aufmerksam-
keit und Vertrauen werden so au-

thentisch aufgebaut. 

 

 

Strategie 
Die Produkteinführung erfolgt mehr-
stufig. Eine Pressekampagne für 
Fach- und Tagespresse bildet den 
Auftakt des Launchs. Die Medien als 

Meinungsbildner dienen dem Be-
kanntmachen und Profilieren des 
Navigationsgeräts und bereiten den 
Einsatz der rein werblichen und 
verkäuferischen Tätigkeit vor. 

 

naviflash GmbH 
Die im ostwestfälischen Löhne ansässige naviflash GmbH ist ein Unternehmen der 
THB Bury-Gruppe, einem führenden Technologiekonzern für Navigations- und 
Freisprechsysteme in Fahrzeugen. Die naviflash GmbH bündelt die Kompetenz für 
nachrüstbare Navigationssysteme im D.I.Y.-Bereich. 
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Umsetzung insignis 
• Identifikation der Key-Medien 

Fach- und Tagespresse  
• Zielgruppenspezifische Ansprache 

von über 200 Redaktionen bun-
desweit durch unterschiedliche 
Variationen der Pressemitteilung 

• Kernbotschaft Fachpresse: 
„Stand-Alone Gerät mit Top-
Features“ 

• Kernbotschaft Tagespresse: „Top-
Leistung zum kleinen Preis“ 

• Direkte telefonische Ansprache 
von über 50 Key-Redaktionen 

 

Ergebnis 
• Nachweislich über 3,5 Millionen 

Kontakte  
• 2. Platz „Produkt des Jahres“ der 

Fachzeitschrift „connect“ 
• Andreas-Markus Gersten, Leiter 

Marketing naviflash: „Der Launch 
war ein voller Erfolg. Das Ergebnis 
übertraf alle Erwartungen. Die 
Pressekampagne zu Beginn der 
Produkteinführung war ein erster 
wesentlicher Baustein der Erfolgs-
story.“  


