ONGO - Corporate Social Responsibility

ONGO - die Kombination aus ,Organisation Non Gouvernementa

Aufgabenstellung

Die Initiative ONGO ist bislang
weitgehend unbekannt, die Kon-
kurrenz durch andere NGOs und
private Initiativen ist groB. Die
Abgrenzung zwischen den ver-
schiedenen Projekten und Organi-
sationen ist nicht immer offen-
sichtlich. ONGO muss daher zu-
nachst ein Gesicht bekommen
und bei den relevanten Unter-
nehmen und Sponsoren bekannt
gemacht werden. In einem zwei-
ten Schritt sollen konkrete Kon-
takte zu CSR-Verantwortlichen
und Agenturen vermittelt werden.

Strategie

,ONGO ist anders": Entwicklungs-
hilfe, die seitens des Unterneh-
mens direkt in die Marketing-
oder Geschaftsstrategie einge-
bunden werden kann. Copyright
(Branding) beim Kunden, klare
Gegenleistungen und ein transpa-
renter Geldverlauf sind Uberzeu-
gende Alleinstellungsmerkmale
von ONGO. Die externe Kommu-
nikation ist darauf ausgerichtet,
diese Starken herauszustellen
und ein positives Image zu erzeu-
gen und zu unterstlitzen. Redak-
tionelle Beitrdage zum Themen-
komplex soziales oder gesell-
schaftliches Engagement gehdren
ebenso dazu, wie Portraits der
Menschen hinter ONGO.

|\\

und ,Non
Governmental Organisation® - ist ein Konzept der Project Cycle Management
GmbH (PCMG). ONGO verknlpft systematisch Unternehmensinteressen und
internationale gemeinwohlorientierte Tatigkeiten miteinander. Das Unternehmen
besitzt jahrelange Erfahrung in Planung und Management globaler Entwicklungs-
projekte. Es greift auf einen Spezialistenpool von rund 30 internationalen Ex-
perten zuriick und pflegt beste Kontakte in aller Welt.

Ein aussagekraftiges Logo, abge-
stimmte Print-Produkte und ein
eigener Internetauftritt vermitteln
Professionalitat und Seriositat.

Umsetzung insignis

e Entwicklung des Logos

e Entwicklung des Corporate Design

e Inhalt und Design der
Printprodukte

e Aufbau der Internetprasenz (Struk-
tur, Programmierung, Inhalt)

* Pressearbeit Tages- und
Fachpresse

e Mailings zur Unternehmens- und
Sponsorenakquise

Ergebnis

Andreas Stierand, Geschaftsfiihrer
der PCMG: ,,ONGO hat ein einzigarti-
ges Konzept. Das muss bei den
relevanten Zielgruppen aber auch
bekannt werden. Die Entwicklung
einer einheitlichen Kommunikations-
strategie inklusive Logo, Webseite
und Broschuren hat uns bei interes-
santen, potenziellen Geschéftspart-
nern bekannt gemacht. Auf den
geknilpften Kontakten k&nnen wir
jetzt gezielt aufbauen.™
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S Public Affairs
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